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Tradition gegen Shopping-Flaute

Utl.: Wiener EinkaufsstraRe Wollzeile vermeldet entgegen Osterreich-Trend Umsatzplus
von 4,8 Prozent im ersten Halbjahr. Positive Entwicklung durch innovative

Kundenbindung =

Wien — Wahrend der Absatz im heimischen Einzelhandel laut Statistik
Austria-Verdffentlichung von vergangener Woche mit einem Minus von
0,8 Prozent leicht riicklaufig war, freut sich die Wiener Wollzeile
als Prototyp der innerstddtischen EinkaufsstraBe iiber ein neues
Rekordergebnis mit einem Umsatzzuwachs von 4,8 Prozent. ,Wir
verzeichnen verstdrkt lokales Publikum, das den breiten Branchenmix
in den innerstddtischen EinkaufsstraBen abseits des
standardisierten Angebots der Einkaufszentren frequentiert”,
erkldrt EinkaufsstraBen-Obfrau Anahid Asvazadurian anldsslich der
Ver6ffentlichung der Halbjahreszahlen. Das gewachsene Angebot
internationaler Labels in der Wiener City wecke in den Konsumenten
vermehrt den Wunsch nach Originalit&dt, Individualit&dt und
Traditionsmarken, so Asvazadurian. Zudem zieht die Wollzeile durch
ihr iiber die Grenzen des Landes hinaus bekanntes Gastronomieangebot
mit Wiener Klassikern wie Figlmiiller oder Plachutta
iberdurchschnittlich viele Touristen an, die ebenfalls zum
wirtschaftlichen Aufschwung auf der dltesten EinkaufsstraBe der

Bundeshauptstadt beitragen.
Zwtl.: Innovative Kundenbindung

In Sachen Kundenbindung setzt die EinkaufsstraBe zwischen
Stubentor und Stephansplatz, die ihr traditionell wienerisches
Angebot in den Vordergrund stellt, auf bewdhrte Instrumente, die
auch in den groBen Malls zum Einsatz kommen. Mit der im Dezember

2010 eingefiihrten ,Wollzeile Card”, von der bereits 12.000
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Exemplare im Umlauf sind, belohnt die EinkaufsstraBe mit ihren rund
100 Geschdften und Gastronomiebetrieben die Kundentreue und
steigert die brancheniibergreifende Interaktion mit ihren
Stammkunden. Zudem lockt die 788 Meter lange EinkaufsstraBe mit
ansprechenden Events neues Publikum an, bei denen ebenfalls auf den
sympathischen Wiener Traditionsfaktor gesetzt wird. Am 3. September
2011 findet als Auftakt fiir die bevorstehende Herbst- und
Wintersaison erstmals das ,Remasuri” (Anm.: Dialektausdruck fir
umtriebiges Geschehen) statt, bei dem ein gratis Fiaker Shuttle,
ein Wiener Werklmann mit Gesang, ein Kasperltheater fiir die
Kleinen, Wiener Wein aus dem eigens gestalteten Wollzeile-Glas und
zahlreiche Angebote der teilnehmenden Geschdfte sowie Wiener

Schmankerln zum geniisslichen Besuch auf der EinkaufsstraBe laden.

EinkaufsstraBe Wollzeile

Website: http://www.wollzeile.com
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