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Utl.: Luxusausstellung LUXURY, please.® feiert von 19. bis 21. November

2010 fiinftes Jubilaum und prasentiert internationale Top-Labels als Partner

Techelsberg/Worthersee — ,Mit einem Wirtschaftswachstum von 2,4
Prozent im Vergleich zum Vorjahr wurde die heimische Wirtschaft vom
internationalen Konjunkturaufschwung voll erfasst, wobei die
Impulse fiir die Expansion vor allem von Export und Investitionen
kommen. Damit finden wir ideale Rahmenbedingungen fiir das fiinfte
Jubildum der Luxusausstellung LUXURY, please.® vor”, freute sich
Initiator Gerhard Krispl Donnerstagabend bei einem Medienempfang im
Beach Club Saag am Worthersee in Karnten. ,Chopard, Donna Karan und
Brioni werden sich heuer beim glanzvollen Gala-Opening anldsslich
des fiinften Jubildums eindrucksvoll inszenieren und den starken
Netzwerk- und Multiplikatorfaktor der Ausstellung fiir ihre
Pradsentation nutzen. Der Glanz der Marken und Produkte wird Wien
abermals fiir ein Wochenende zur internationalen Luxusmetropole
verwandeln”, so Krispl weiter. Diese starken Brands ergdnzen
bestehende Leading Partners wie die Wien Products, Maybach oder
Hilton Worldwide, die bereits seit der ersten Luxusausstellung im
Jahr 2006 Teil des hochkardtigen und internationalen Netzwerks
sind. Die fiinfte LUXURY, please.® findet heuer von 19. bis 21.
November 2010 statt und setzt unter dem Titel ,5th Anniversary”
erneut einen Schwerpunkt auf Nachhaltigkeit, Tradition und
Bestdndigkeit. Damit spannt die renommierte Luxusausstellung, bei
der auch heuer wieder rund 100 Marken aus dem In- und Ausland

prédsent sein werden, den Bogen zwischen hochwertigen Manufakturen



und weltweit bekannten Labels. ,Nachhaltigkeit und Bestandigkeit

sind die Kernwerte jeder erfolgreichen Marke”, erkldrt Krispl. ****

,Luxus driickt sich insbesondere durch Individualitat aus, die
wir sowohl gastronomisch als touristisch nicht nur zur obersten
Pramisse erheben, sondern im Beach Club Saag zum gelebten Alltag
machen. Zeit ist eines der grdBten Luxusgiiter, dem vor allem im
Urlaub eine besondere Bedeutung zukommt“, sagte Gastgeber und Beach
Club Saag-Eigentiimer Robert Glock anldsslich des Medienempfangs in
seinem erst kiirzlich erd6ffneten Gourmettempel, in dem Starkoch

Hubert Wallner die Gaste gastronomisch verwdhnt.

Zwtl.: LUXURY, please.® als Plattform fiir Luxusmarken.

,Die LUXURY, please.® wird vermehrt als relevante
Netzwerkplattform fiir Luxusmarken wahrgenommen, weshalb wir uns
erneut gerne wieder mit ausgewdhlten Preziosen in diesem Umfeld
prasentieren”, erklarte Haban Bucherer-Geschdftsfilhrer Hans Peter
Jucker, der erlesenen Schmuck im Wert von rund einer Million Euro
pradsentierte. Dieser wurde eigenes von Wolfgang H6fers NSA
Security, die sich als erstklassiger Partner fiir wertvolle
Luxusprodukte etabliert hat, mit dem Helikopter aus Wien

eingeflogen.

Einen weiteren Schwerpunkt auf der diesjadhrigen Luxusausstellung
stellen die zahlreichen Manufakturen dar, die unter dem Dach der
Wien Products vertreten sind. Darunter beispielsweise Backhausen
interior textiles, J. & L. Lobmeyr, Schwdbische Jungfrau, WOKA
Lamps Vienna, Wiener Silber Manufactur, Jarosinski & Vaugoin, NIN
Prantner Mobeldesign, Schau Schau Brillen und Schlumberger.
,Osterreichische Handwerkskunst hat schon Tradition auf der LUXURY,
please.® und st6Bt vor allem bei den zahlreichen internationalen
Besuchern aus den angrenzenden CEE-Staaten auf groBes Interesse”,
so Krispl. Vor allem aber trage die Ausstellung zu einer starkeren
Vernetzung der Marken bei, aus der schon unterschiedliche
erfolgreiche Kooperationen zwischen einzelnen Herstellern gewachsen
sind, veranschaulichte Krispl das Konzept der Ausstellung, die sich
ganz bewusst nicht nur dem oberfldchlichen Glitzer & Glamour der

bekannten Hochglanzmagazine widmet.



Dementsprechend wird auch der erste Tag der Ausstellung, der 19.
November 2010, heuer wieder als exklusiver B2B und Special Guest
Day gefiihrt, an dem Krispl vor allem Fachbesucher erwartet, denen
er eine Plattform zum Austausch und zur Kommunikation bieten

mochte.

Zwtl.: Rollende Highlights.

Weitere Highlights der fiinften LUXURY, please.® kommen mitunter
aus der Automobilbranche. Karner & Grossegger, das fiihrende
Autohaus filir Luxusmarken, zeigt Modelle von Aston Martin, Ferrari,

Maserati und Rolls Royce.

,Unsere Besucher konnen sich im fiinften Jahr der LUXURY,
please.® auf das groBte luxuridse Wohnzimmer Europas freuen”

kiindigt Krispl abschliefBlend an.

Zwtl.: Prominente Gaste.

Beim Medienempfang im Beach Club Saag gaben sich unter anderem
Skistar Christian Mayer, Juwelier Hans Schullin, Jaeger le Coultre-
Manager Alfred Riedl, Schloss Leonstain-Boss Christian Neuschaller,
Galeristin Judith Walker, Agenturmanager Peter Sverak (Pur Pur
Communications), die Rolex-Bosse Shaun Croft und Pedro Reiser,
Eventmanagerin Daniela Matschnig und iiberraschenderweise Mrs.
Everywhere Marika Lichter ein Stelldichein und genossen Hubert
Wallners zehngdngiges Finger Food-Menii mit Beef Tartar vom Karntner
Almochsen, gerducherter Worthersee-Reinanke mit Kaviar, Cappuccino
von Langustinos und Topfenknddeln auf Techelsberger Zwetschken. Bei
Grey Goose-Wodkaspezialitdten schwdrmte man bis in den sp&dten Abend
von den schénen Dingen des Lebens, bestaunte Kogelnik-Skulpturen
und Berengo-Gldser, lieB sich von den formschOnen Ferraris und

Maseratis inspirieren und philosophierte iiber den wahren Luxus.
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Website: http://www.luxuryplease.com
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